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Una curiosa iniziativa sbarca in ltalia

IL BOTTO FA AUDIENCE

Arrivano al volo e trasformano gli incidenti stradali piu spettacolari

o curiosi (e senza vittime) in set per campagne pubblicitarie

di Matteo Grigatti

contre senza feriti, il pit
spettacolare possibile, da
trasformare in un battiba-
leno in evento mediatico-pubbli-
citario. Pare incredibile, ma ci
tocchera vedere pure questo:
«Crashvertise & stato appena
lanciato a livello internazionale»,
spiega Stefano Cicconardi del-
I'agenzia Kook Artgency, che tira
le fila per ['ltalia. «Ogni giorno
centinaia di incidenti generano
una fortissima attrazione. Noi
trasformiamo testimoni oculari,
curiosi e, volendo, gli stessi auto-
mobilisti in protagonisti attivi,
inserendoli in una quinta di au-
dience naturale, terreno fertile
per sponsor in cerca di visihilita.
If costo? Circa 30 mila euro per
una campagna standard, cingue
incidenti-evento in un mese».
Un'auto lasciata senza freno
a mano e volata nel tetto di una
casa sottostante, com’e succes-
so I'estate scorsa ad Alassio, &
la situazione ideale per quelli
di Crashvertise: a quel punto,
sul posto arrivano modelle che
indossano magliette sponsoriz-
zate e distribuiscono volantini
e gadget. «ll nostro format &
perfetto anche per le campagne
sociali sulla sicurezza stradale»,

Modelle

di Crashvertise
fanno le prove
a Roma,

dopo un
tamponamento

continua il pubblicitario. Fatta
salva la privacy di chi non ne
vuole sapere, persino chi é rima-
sto coinvolto nell'incidente pud
ricavarne un vantaggio; indos-
sare la maglietia con lo sponsor
significa ricevere un contributo
economico, utile magari per
rientrare un po’ dalle spese di
carrozzeria € assicurazione,
Come si vede sulla mappa pre-
sente nel sito internet, l'idea &
pit che avviata in Usa, Canada,

Argentina, Giappone, Regno Uni-
to, Spagna e Germania. In Italia
non & ancora stata prenotata
nessuna campagna, ma a breve
dovrebbero partire su Roma e
Milano. Fara discutere, potra pia-
cere 0 meno, ma le motivazioni
commerciali non mancano: per-
sino in autostrada, come spesso
avvisa Isoradio in occasione dei
grandi incidenti, «il traffico &
rallentato per code anche in dire-
zione opposta, causa curiosi».

il
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